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Para 55% dos lojistas,
Dia dos Pais pode ter

queda de 5% nas vendas
De acordo com pesquisa

realizada pela FCDLESP
(Federação das Câmaras de
Dirigentes Lojistas do Esta-
do de São Paulo), 55% dos
lojistas preveem queda de 5%
nas vendas para o Dia dos
Pais, 25% dos empresários
presumem um percentual
negativo de 10%, e os 20%
restantes dos comerciantes
têm expectativas que o Dia
dos Pais seja estável, sem
crescimento ou números ne-
gativos nas vendas.

“Após quatro meses do
anúncio da quarentena, ain-
da estamos vivendo o impac-
to econômico por conta da
crise causada pelo novo co-
ronavírus. Diante desse ce-
nário, o comércio varejista
reflete impactos negativos
nas vendas, como a expec-
tativa para o Dia dos Pais”,
explica o presidente da FCD-
LESP, Maurício Stainoff.

Para os lojistas, os setores
que mais podem ser favore-
cidos nas vendas são vestuá-
rio, calçados, perfumes, ele-
trônicos e ferramentas. O Dia

dos Pais é uma das datas mais
importantes do segundo se-
mestre para o varejo.

Cerca de 95% dos lojistas
têm expectativas positivas re-
ferente a liquidação de inver-
no, pois coincide com o Dia dos
Pais, dessa maneira os des-
contos nos produtos podem
chamar atenção do consumi-
dor e impulsionar as vendas,
outros 5% supõem que os con-
sumidores estarão em busca
de outros tipos de presentes.

Devido a readaptação no
modelo de negócio das em-
presas, do físico para o onli-
ne, 60% dos lojistas acredi-
tam que a maior parte das
compras para o Dia dos Pais
será por meio do e-commer-
ce, visto que os clientes ain-
da estão receosos de sair e
preferem receber os produ-
tos em casa, outros 40% dos
empresários preveem uma
divisão referente as vendas
nas lojas físicas e virtuais.

A pesquisa foi realizada
com a participação das prin-
cipais CDLs do Estado de
São Paulo.

Raio-X das CNHs no Brasil: número de mulheres habilitadas
aumenta, mas cai proporção de jovens motoristas

Uma particularidade do
setor automotivo é a venda de
bens de consumo, que, dife-
rentemente de outros merca-
dos, estão atrelados à uma
condição prévia para sua uti-
lização: a carteira nacional de
habilitação. Pensando em en-
tender o cenário dos habilita-
dos no Brasil e, dessa manei-
ra, conhecer o potencial uni-
verso de consumidores de
automóveis, a Ipsos analisou
a transformação do cenário de

CNHs válidas no país entre os
anos de 2013 e 2019.

Até 2019, o número de
CNHs ativas era de aproxi-
madamente 73,8 milhões. Este
valor cresceu 24% desde
2013, um aumento expressi-
vo em contraste ao cresci-
mento de 4% da população
brasileira. Os homens ainda
são maioria em número de
carteiras válidas no país, cor-
respondendo a 65% das habi-
litações. Entretanto, de 2013

a 2019, 44% de um total de
14,2 milhões de novos condu-
tores eram do sexo feminino.
Ou seja, se comparado ao
cenário de 2013, as mulheres
aumentaram sua participação
em 2,2%.

Os estados que apresenta-
ram maiores taxas de cresci-
mento de mulheres habilitadas
foram, em ordem crescente:
Tocantins, Rondônia, Goiás,
Espírito Santo e Acre. Ape-
sar disto, Distrito Federal e
São Paulo ainda possuem a
maior proporção de motoris-
tas do sexo feminino. As lo-
calidades com menor desigual-
dade de gênero entre habili-
tados são também, salvo ra-
ras exceções, as que possu-
em os maiores IDHs, mostrou
o levantamento.
“BabyUbers” e o desinte-

resse da juventude na CNH
A distribuição de habilita-

dos entre as regiões brasilei-
ras se manteve constante no
decorrer dos anos. O Sudes-
te continua com a maior con-
centração de CNHs do país:
o estado de São Paulo, ape-
nas, conta com 31% do total
de carteiras de habilitação.
De 2013 a 2019, entretanto,
São Paulo registrou uma que-
da de 1,1 p.p. em sua partici-
pação, o que corresponde a
800 mil habilitados a menos do
que o esperado. Uma prová-
vel razão é o surgimento da
Uber neste meio tempo, em
2014. Em 2016, a cidade de
São Paulo conquistou o posto
da que mais usa o serviço de
transporte no mundo.

A Uber e outros serviços
de transporte por aplicativo
que surgiram nos anos seguin-
tes também provocaram uma
flutuação na distribuição etá-
ria dos habilitados. A Ipsos
cunhou o termo “BabyUbers”
para definir os motoristas que

chegaram à maioridade quan-
do já existiam os serviços de
aplicativo, ou seja, os nascidos
de 1996 até 2002. A partici-
pação destes no número de
CNHs válidas caiu 3%, sen-
do -1,3% entre 18 a 21 anos e
-1,6% entre 22 a 25.

Além disso, o número de
CNHs cai de forma mais
drástica na parcela dos que
têm entre 26 a 30 anos, em
2,3 p.p. Outras hipóteses para
a queda, além do transporte
por aplicativo, são às mudan-
ças da “geração canguru”,
onde os jovens postergam a
saída da casa dos pais e a pró-
pria maternidade/paternidade.
Sem mudanças em seus esti-
los de vida, com a praticidade
de locomoção provocada pe-
los transportes por apps e sem
a necessidade do alto custo de
um veículo próprio, optam por
dirigir cada vez mais tarde.

Quem dirige o quê?
Ao contrário do que acon-

teceu nas faixas de idade mais
jovens, houve um leve aumen-
to de habilitados nos grupos
mais velhos, com crescimen-
tos observados nas faixas de
idade entre 61 a 70 (+1,9%) e
71 a 80 anos (+1,2%). As pos-
síveis razões para esta mudan-
ça, segundo a Ipsos, são que
os idosos ganharam maior
qualidade de vida e conse-
quente longevidade. Além dis-
so, atualmente o mercado au-
tomobilístico oferece veículos
com tecnologias assistivas,
como câmera de ré, sensor de
estacionamento e câmbio au-
tomático, que trazem maior fa-
cilidade ao dirigir.

Em relação às categorias
de CNH, a análise mostrou
que as mais frequentes são B
(carros), com 48%, e AB (car-
ros e motos), com 33%. O
segundo tipo apresentou um
crescimento de 5% desde o

ano de 2013, sem diferenças
entre as regiões do país. Um
destaque no número de habi-
litados para motocicletas
cabe ao Nordeste, possivel-
mente pela facilidade em ar-
car com os custos do veículo,
além de também ser uma das
regiões brasileiras, junto ao
Centro-Oeste, em que o ser-
viço de mototáxi é essencial
devido às deficientes infraes-
truturas de transporte público.

As CNHs para direção de
veículos de grande porte, ca-
minhões e ônibus sofreram
uma queda em suas partici-
pações totais. O declínio, no
entanto, foi menos acentuado
em relação ao sexo feminino,
o que significa que a distribui-
ção está se tornando um pou-
co mais igualitária entre os
gêneros.

Cenário pós-pandemia:
futuro incerto para

 a mobilidade
Não é esperado, em 2020,

um crescimento nos moldes
dos anos anteriores, prevê a
análise da Ipsos. A paralisa-
ção dos serviços não essen-
ciais devido à pandemia de
Covid-19 fez com que os ór-
gãos estaduais de trânsito fe-
chassem, atrasando procedi-
mentos como emissão e re-
novação - nos casos que ne-
cessitam de atendimento pre-
sencial para mudança de in-
formações - de CNHs. Os
novos condutores adiarão
suas aulas na autoescola, pri-
meiro por estarem fechadas,

e, depois, pelo serviço impos-
sibilitar o distanciamento.

De acordo com o módulo
#0 do estudo Ipsos Automoti-
ve Navigator, “Impacto da
Covid-19 no cenário automo-
tivo e de mobilidade”, o uso
geral dos meios de transpor-
tes já diminuiu. As quedas
menos bruscas correspondem
ao carro e motocicleta parti-
culares, o que mostra uma ten-
dência na escolha de meios de
transporte individuais. As ge-
rações Y e Z, mais jovens, fo-
ram as mais impactadas e,
como são as que estão dirigin-
do menos, tiveram que adap-
tar sua mobilidade de forma a
evitar transportes compartilha-
dos.

Como 60% dos brasileiros
sofreram alguma mudança em
seu trabalho e renda, segundo
estudo da Ipsos, a retomada
da indústria automotiva deve
ser lenta. É provável que os
consumidores, que já estão
preferindo tirar CNHs tipo
AB, se direcionem às motoci-
cletas antes dos automóveis,
devido ao custo mais baixo.
Quase metade dos consumi-
dores brasileiros estão menos
propensos a comprar um veí-
culo em relação a antes da
pandemia, e a maioria destes
não acredita que seja um bom
momento ou que seja algo eco-
nomicamente viável. A pande-
mia de Covid-19 já deixou seu
impacto significativo no mer-
cado automobilístico e no seg-
mento da mobilidade.
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Prefeitura Municipal de Espírito Santo do Turvo
TERMO DE ANULAÇÃO

Nos termos do art. 49, § 1° da Lei Federal n. 8.666/93, o PREFEITO
MUNICIPAL da Prefeitura Municipal de Espírito Santo do Turvo, torna
público a anulação do processo pregão, n°11/2020, que objetiva a aqui-
sição de materiais para os consultórios odontológicos.

Prefeitura Municipal de Espírito Santo do Turvo, 28 de julho de 2020
AFONSO NASCIMENTO NETO- PREFEITO MUNICIPAL

EXTRATOS DE ATA-REGISTRO DE PREÇO
PREFEITURA MUNICIPAL DE ESPÍRITO SANTO DO TURVO
Processo nº 1902/2020- Pregão Presencial SRP nº 13/2020.
Contratante: Prefeitura Municipal de Espírito Santo do Turvo
Objeto: Registro de preço para aquisição de Óleo Lubrificantes, fil-

tros e derivados para uso na frota municipal, através da Secretaria
Municipal de Planejamento Urbano da Prefeitura Municipal de Espírito
Santo do Turvo.

Ata nº: 10/2020
Contratado: ROSSETTO & PEDROSO LTDA - EPP
Valor: R$ 303.065,00
Ata nº: 11/2020
Contratado: POLIANA PERES DA SILVA COSTA
Valor: R$ 132.021,43
Vigência: De 27/07/2020 a 27/07/2021

EXTRATO DE CONTRATO
PREFEITURA MUNICIPAL DE ESPÍRITO SANTO DO TURVO
Contratada: ATIVA COMERCIAL HOSPITALAR LTDA
Contrato Administrativo nº 69/2020.
Valor: R$908,56
Contratada: LUMAR COM PRODUT FARM LTDA Contrato Administrati-

vo nº 70/2020.
Valor: R$2.174,00
Contratada: TRIUNFAL MARILIA COM. LTDA
Contrato Administrativo nº 71/2020.
Valor: R$2.636,40
Processo: 2130/2020 – Dispensa de Licitação nº40/2020
Contratante: Prefeitura Municipal de Espírito Santo do Turvo
Objeto: Aquisição de medicamentos de uso essencial da unidade

básica de saúde, através da Secretaria Municipal de Saúde.
Vigência: De 23/07/2020 a 22/08/2020.

Selo Turismo Responsável já foi solicitado por 5.587
prestadores de serviços turísticos na Região Sudeste
Na Região Sudeste, 5.587

prestadores de serviços turís-
ticos já solicitaram a emissão
do selo “Turismo Responsá-
vel - Limpo e Seguro”.  São
Paulo lidera em número de
pedidos (2.699), seguido do
Rio de Janeiro (1.693), Mi-
nas Gerais (991) e Espírito
Santo (204). Em todo o Bra-
sil já são mais de 11,4 mil
pedidos. O número compro-
va o sucesso da iniciativa lan-
çada pelo Ministério do Tu-
rismo há pouco mais de um
mês e que tem como objeti-
vo auxiliar que o setor de tu-
rismo brasileiro retome as

suas atividades o mais breve
possível e atenda aos pré-re-
quisitos do novo perfil de tu-
rista que surgirá com a pan-
demia de coronavírus.

Os segmentos com maior
número de solicitações do selo
na Região Sudeste são: agên-
cia de turismo (2.404), meio
de hospedagem (1.436) e
transportadora turística (691).
Para auxiliar os empreendi-
mentos sobre as medidas re-
comendadas para a reabertu-
ra, o Ministério do Turismo
publicou os protocolos sanitá-
rios recomendados para 15
segmentos turísticos que fa-

zem parte do Cadastro de
Prestadores de Serviços Tu-
rísticos (Cadastur), além de
um conjunto de orientações
também para os turistas.

“O sucesso desta iniciati-
va comprova que estamos no
caminho certo para o início
das atividades do nosso setor,
que foi tão afetado por esta
pandemia, e integra o conjun-
to de ações de retomada que
vem sendo desenvolvido pelo
Ministério do Turismo. Acre-
dito que o selo atende aos an-

seios do setor e dos turistas
que estarão mais atentos aos
protocolos de biossegurança,
dando tranquilidade a todos”,
comentou o ministro do Turis-
mo, Marcelo Álvaro Antônio.

SELO
Para solicitar o selo, o in-

teressado deve acessar o site
da iniciativa, ler as orienta-
ções previstas no protocolo
destinado ao segmento em
que atua e estar com situa-
ção regular no Cadastur. Em
caso positivo, ele adere à au-

todeclaração que atende aos
pré-requisitos determinados e
é encaminhado para uma
área do site onde pode reali-
zar o download do selo para
impressão.

O selo, que é totalmente
gratuito, deverá ser colado em
local de fácil acesso ao clien-
te e conterá um QR Code pelo
qual o turista poderá consul-
tar as medidas adotadas por
aquele empreendimento e/ou
profissional. Além disso, pos-
sibilitará a realização de de-

núncias em caso de descum-
primento, o que poderá resul-
tar em revogação do selo.

Estão disponíveis protoco-
los para: Meios de Hospeda-
gem; Agências de Turismo;
Transportadoras Turísticas;
Organizadoras de Eventos;
Parques Temáticos; Acampa-
mentos Turísticos; Restauran-
tes, Cafeterias, Bares e simi-
lares; Parques Temáticos
Aquáticos; Locadoras de ve-
ículos para turistas e Guias de
Turismo, entre outros.

EXTRATO DE CONTRATO
PREFEITURA MUNICIPAL DE

ESPÍRITO SANTO DO TURVO
Contratada: CONSTRUTOR-

MIX
Contrato Administrativo nº 67/

2020.
Valor: R$11.350,00
Contratada: MADTRAT MATE-

RIAIS PARA CONSTRUÇÃO LTDA
ME

Contrato Administrativo nº 68/
2020.

Valor: R$6.570,00
Processo: 2099/2020 – Dis-

pensa de Licitação nº40/2020
Contratante: Prefeitura Muni-

cipal de Espírito Santo do Turvo
Objeto: Aquisição de concre-

to, serviço de bombeamento do
concreto para a finalização do
estacionamento na EMEF, atra-
vés da Secretaria Municipal de
Planejamento Urbano e Secreta-
ria Municipal de Educação.

Vigência: De 23/07/2020 a
21/09/2020.

EXTRATO DE CONTRATO
PREFEITURA MUNICIPAL DE

ESPÍRITO SANTO DO TURVO
Contrato Administrativo nº 72/

2020.
Processo: 2080/2020 – Dis-

pensa de Licitação nº39/2020
Contratante: Prefeitura Muni-

cipal de Espírito Santo do Turvo
Contratada: ELO ENERGIA

PROJETOS E ASS. TECNICA
Objeto: Contratação de pes-

soa jurídica para prestação de
serviços de engenharia para ela-
boração de projetos de ILUMINA-
ÇÃO PÚBLICA-LED, através da
Secretaria Municipal de Planeja-
mento Urbano.

Valor: R$8.000,00
Vigência: De 23/07/2020 a

24/07/2021.

Quase 200 mil empresas foram criadas em abril
O Indicador de Nascimen-

to de Empresas da Serasa
Experian revela que, em abril
deste ano, 194.882 novas em-
presas foram criadas no Bra-
sil. Destas, 84,7% fazem par-
te da categoria de microem-
preendedores individuais
(MEIs), maior resultado des-
de fevereiro de 2019. Ainda
segundo o levantamento, o
setor de Serviços continua
representando a maior parte
das empresas recém criadas,
com 68,9%.

Ao avaliar as regiões do
país, a participação mensal
mostra que os Estados do Su-
deste foram os principais in-

fluenciadores do número to-
tal, hospedando 51,1% dos
novos negócios. Em seguida,
estão as regiões Sul (17,6%),
Nordeste (15,8%), Centro-
Oeste (9,7%) e Norte (5,8%).

“Apesar das incertezas
econômicas e das medidas de
distanciamento social, uma
parcela considerável da popu-
lação segue apostando em
empreender por meio da cri-
ação de micro e pequenos
negócios”, diz o economista
da Serasa Experian, Luiz
Rabi. Ainda segundo ele, ga-
rantir renda com pouco inves-
timento é uma necessidade.
“Por isso, o setor de Serviços
é preferível, já que nessa área
podem ser criados ramos de
atuação que não dependem
da contratação de um espaço
ou equipe de trabalho”, res-
salta Rabi.

Variação Anual
O índice de nascimento de

empresas apresentou queda
de 25,7% em abril em relação
ao mesmo período de 2019. A

baixa foi puxada pelos seg-
mentos do Comércio, Serviços
e Indústria, que registraram -
33,1%, -24,5% e -20,2%, res-
pectivamente. As regiões tam-
bém tiveram retração na re-
lação ano a ano: Sudeste (-
28,7%), Sul (-26,0%), Nor-
deste (-25,0%), Centro-Oes-
te (-17,2%) e Norte (-7,3%).

Cuidar das finanças
do negócio desde

o início é essencial
Como as micro, pequenas

e médias empresas normal-
mente dependem mais do ca-
pital de giro do que as com-
panhias de porte maior, é fun-
damental que os novos em-
preendedores façam um pla-
nejamento financeiro desde o
início da operação do negó-
cio. Estar pronto para enca-
rar momentos de incerteza e
ter algumas estratégias pla-
nejadas podem fazer a dife-
rença na manutenção da re-
ceita. Para isso, os especia-

listas da Serasa Experian dão
algumas dicas:

- Aposte na expansão da
carteira de clientes e busque
mercados que ainda não ha-
viam sido mapeados;

- Utilize a tecnologia a fa-
vor, criando canais nas redes
sociais e se cadastrando em
aplicativos de entrega e outros
sites de marketplace, que re-
únem pequenos e médios lo-
jistas de setores variados para
novas vendas;

- Peça crédito com caute-
la, buscando sempre as me-
nores taxas e prazos para o
seu negócio;

- Busque desde já imple-
mentar outras ações que im-
pactarão as vendas e a fideli-
zação de clientes, como ofer-
ta de brindes e benefícios para
aqueles que compram com
periodicidade.

Acesse o site para saber
mais :  h t tps : / / empresas .
serasaexperian.com.br/blog/
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